
TV 89%

Tageszeitungen 7%

TV Tageszeitungen Plakat Radio Publikumszeitschriften

Mediensplit

Firma
 

Deutsche Post AG

1 Mio. € 2 Mio. €

RTL

ProSieben

VOX

Sat.1

DMAX

1,9 Mio.€

1,6 Mio.€

,7 Mio.€

,6 Mio.€

,5 Mio.€

Kampagnen-Report: DHL x Keine Zeit zu Sterben

Top-5-Werbeträger

Mediengattungen: TV, 

Publikumszeitschriften, Tageszeitungen, 

Fachzeitschriften, Pharmazeitschriften, 

Plakat, Transport Media, At-Retail-

Media, Ambient Media, Radio, Kino

Quelle: Advision digital

Motivauswahl

TV

Marke
 

DHL

WA Brutto
 

6.252.355 €

TZ

TZ

PZ


