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Mediensplit

46,4%

TV 43,5%

Tageszeitungen 10,0%
Publikumszeitschriften

Top Werbeträger

RTL

Bild am Sonntag

VOX

Stern

Brigitte

BUNTE

FOCUS

Lisa

Super RTL

322 Tsd. €
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Werbeausgaben im Zeitverlauf
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Kampagnenspendings

1,38 Mio.€
WA Brutto

Top 10 P&G Marken 2022
Marke WA Brutto

 
WA Brutto VJ Diff. VJ in %

Oral-B
Always
Pampers Baby Dry
Lenor
Head & Shoulders
Braun
(Haarentfernung/-
pflege)
Pampers Premium
Protection
ZzzQuil
Femibion
Ariel

68,9 Mio.€
67,7 Mio.€
63,0 Mio.€
52,2 Mio.€
48,5 Mio.€
41,4 Mio.€

39,3 Mio.€

35,5 Mio.€
34,3 Mio.€
33,0 Mio.€

84,0 Mio.€
70,7 Mio.€
63,1 Mio.€
38,3 Mio.€
43,7 Mio.€
67,5 Mio.€

21,4 Mio.€

4,4 Mio.€
27,2 Mio.€
40,7 Mio.€

-18,03%
-4,28%
-0,12%
36,30%
10,81%

-38,68%

83,91%

700,74%
26,10%

-18,86%


